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NUTRHOUSE ALIMENTOS
COMEMORA ASCENSAOQ
DA LINHA DE SNACKS
INTEGRAIS VITAQ

té nas gondolas de salgadinhos indus-
trializades, produtos que até pouco tem-
po atras ndo primavam exatamente pela
oferta de beneficios nutrickonais, os consumido-
res comegam a prionizar alternativas com carac-
teristicas funcionais. Tal movimento coloca em
evidéncia uma categoria que tem tudo para en-
trar em ebulicio: a de snacks assados produzidos
4 base de ingredientes integrais. Até pelo pouco
tempo de estrada da categoria, ndo & facil ob-
ter ndmeros mensurando a evolugio das vendas.
Mas a trajetéria da principal = e aparentemente
Gnica - chancela do setor salvaguarda a pers-
pectiva de bonanga. Trata-se da marca Vitao, da
Nutrhouse Alimentos,
Além do alinhamento § megatendéncia de
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sande ¢ bem-estar (health and wellness), a li-
nha tem entre seus trunfos a capilaridade de
distribuicdo {mais de 35 distribuidores, 60 re-
presentantes diretos e cerca de 25.000 pontos
de venda atendidos) e a pluralidade de canais
de venda, que vio de supermercados e lojas de
produtos naturais, a cantinas escolares, lanche-
netes e farmicias. Com contribuicdo dos diver-
so5 perfis de publico atingidos e de um posicio-
namento de mercado sem iqual, os salgadinhaos
Vitao se tormaram uma espécie de icone de sna-
ck saudavel. “N3o temos concomentes diretos,
apenas produtos com uma outra caracteristica
similar aos nossos”, afirma Edouvard Thomé, di-
retor comercial da Nutrhouse Alimentos, infor-
mando que a producdo mensal ja atingiu a marca
de 12 toneladas,

0 volume, reconheca-se, & peguenc na com-
paracao, por exemplo, com o giro de marcas que
compdem a linha Elma Chips (grupo PepsiCa],
camped da categoria. "Mas, & medida que sdo
introduzidos e cadastrados nos pontos de ven-
da, nossos salgadinhos tém conguistado novos
¢ fidis clientes”, sublinha Thomé, ressaltando
que a linha foi langada ha pouco mais de um
ang., Em termos de imvestimentos em aquisicio
de miguinas e contratacdo de funciondrios, ele
reporta aporte inicial de RS 300.000.

Sobre a participagio dos itens no faturamen-
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to da empresa, que atua ainda com cookies e
biscoitos, além de uma ampla familia de cereais,
massas e sopas. o dirigente prefere ndo reve-
lar indices parcentuais. Mas ressalta que a fatia
vem crescendo. “Tanto que ja estamos desenvol-
vendo novos sabores”, completa o diretor da Nu-
tripuse. Atualmente, ele acrescenta, os snacks
integrais da Vitao sdo ofenecidos em trés ver-
sfes: ervas finas, queijo e tomate com orégano.

APELOS SAUDAVEIS

Emtre os atributos nutricionais, a auséncia
de fritura no processo produtivo e o uso de in-
gredientes integrais ndo sdo os Gnicos apelos de
venda. 0 produto também & rico em fibras (um
pacate de 50 gramas oferece 13% das mecessi-
dades didrias) e livre de gliten e glutamato mo-
nossddico (MSG). Tais caracteristicas, aliss, ja
foram reconhecidas nacionalmente por médicos
¢ nutricionistas. Na secdo Guia de uma edigio
de julho de 2008 da revista Veja, o produto foi
eleito “a indicacdo dos especialistas”. No teste
também foram analisadas as tortilha de queijo
Yokitos, os miniguadrados da marca Torcida, as
batatas fritas Ruffles e o salgadinho sabor quei-
jo parmesdo Cheetos, Além de ter apresentado
metade da gordura total e 30% das calorias exis-
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tentes na média dos demais snacks, o produto
apresentou a mendr concentragde de gorduras
trans do teste: 0,04 grama por 100 gramas, a
metade da concentragio obseérvada no concor-
rente Cheetos, o segundo melhor colocado neste
critérig,

Apesar de se tratar de um item com apelos
sawddvel e funcional, o pdblico dos snacks Vitao
¢ bastanbe variado, sublinha o diretor comercial
da Nutrhouse, “Nio ha distingbes de idade, sexa
ou classe social. O que pesa & o padrio de com-
partamenta do consumidor. 5omos os preferidos
de quem busca uma op¢do de lanche ripido,
porém saudidvel e gostoso”, define Thomé. Em
termos de processo de fabricac3o, ele destaca
queé a producao dos salgadinhos Vitas envolve
duas etapas. Primeirg o5 fbens sdo extrusados.
Em sequida. assados - e ndo fritos, como a
maioria dos snacks. Dutro diferencial diz respei-
to ao sistema de acondicionamento, Na parte de
embalagem, & linha Vitao chama atencio nas
gondolas com contribuicdo de filmes de BOPP
do tipo mate (fosco). "Essa caracteristica indica
subliminarmente ao consumidor que nosso sna-
cks & mais sequinho®, acredita Thomé, Ji as co-
res das embalagens de cada sabor, ele arremata,
seriam “vibrantes, visando transmitir energia e
vitalidade”, @
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